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1. Sinn und Zweck des Onlineportals
“FeedFinder Non GMO Feed Finder

1.1 Markttransparenz

» Ausgangssituation: Seit vielen Jahren ist in Bezug auf die
Unsicherheit bei der NON GMO Futtermittelproduktion noch kein
nachhaltiger Durchbruch gelungen.

» Das Beschaffungsproblem von NON GMO Futtermitteln ist nicht
gelost, ein akuter Informationsbedarf besteht nach wie vor, ist eher
noch gewachsen.

» Der FeedFinder NON GMO hat das Potential,
hierzu einen wichtigen, positiven Beitrag zu
leisten — durch Steigerung der Markttransparenz,
durch die Onlineprasenz von Futtermittelanbietern.
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1. Sinn und Zweck des Onlineportals
“FeedFinder Non GMO*

Feed Finder
1.1 Markttransparenz

> Markttransparenz Voraussetzung fur:

- Funktionsfahigkeit von Markten
- Wettbewerb

Markttransparenz schafft Vertrauen bei den Marktakteuren:

- Anbieter und Nachfrager von NON GMO Futtermitteln,
mediale Offentlichkeit wie z. B. Presse und Verbande

> Positive Auswirkungen: V/
- Objektivierbarkeit

- Uberprufbarkeit O m v/
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> Leichtere Zuganglichkeit -~ S

v
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Beschaffungssicherheit forciert bedarfsgerechte

> Beschaffungsentscheidungen

Senkung des Beschaffungsaufwands in zeitlicher und finanzieller Hinsicht
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1. Sinn und Zweck des Onlineportals
“FeedFinder Non GMO* Feed Finder

1.2 Verlasslichkeit

» Die konstatierte Erhohung der Markttransparenz basiert auf einem hohen Grad an
Verlasslichkeit auf Beschaffungsseite — initiiert durch den FeedFinder Non GMO

» Die Verlasslichkeit zeigt sich fur den landwirt-
schaftlichen Erzeuger konkret in der Tatsache, ~

dass er in seiner Alltagspraxis einen FEEd Fmder

- sicheren,

. . Bundesland Niedersachsen B
- verbindlichen, _ _.
= : Tiergruppe Gefliigel ™|
- gewabhrleisteten
Zugriff auf die in Frage kommenden Anbieter mit "rodutonsart
Non GMO Futtermitteln hat - Einzelfutter =
- Mischfutterherstellung ?]
» Grund fur die Verlasslichkeit: liegt u. a. an einer Ergebnisse zeigen [ OK

stringenten Koordination durch

- ,geordnete” Informationsstrome
(hervorgerufen durch Aufbau und Optimierung von Informationsstrukturen
mittels eines zentralen Datenbankzugangs fur Non GMO Futtermittel) und

- Vernetzung der Vermarktungsstufen
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2. Realisierung Basisversion (Startphase) @
Feed Finder

1. Beziehungsfelder Online Portal FeedFinder Non GMO

Startphase Futtermittel-
- Hersteller

Futtermittel-
andler

Feed Finder

YR, Mahl- und
Mischanlagen

Landwirtschaftliche Erzeuger, die
als Nachfrager auf die Datenbank

des Portals zugreifen
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2. Realisierung Basisversion
(Startphase) N

Feed Finder

2. Kick-Off-Veranstaltung Markteinfuhrung

> Offizielle Auftaktveranstaltung in einer zunftigen
Landgaststatte in Bayern, geplant fur das 1. Quartal 2013

> Erster groRerer Auftritt in der Offentlichkeit

> Zielgruppe: Futtermittel-Hersteller, Futtermittel-Handler, Molkereien...

> Einladung vorab per E-Mail (Kernthema: Sinn und Zweck des Portals)

> Startschuss mit einer Online-Prasentation des Portals
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3. Plausibilitatsuiberlegungen zum Mehrwert @D
Feed Finder

Mehrwert-Optionen

Me hr Geschaftskontakte: hohere Prasenz fiir Anbieter
M e hr Reputation: Plattform mit hoher Seriositéat

Me hr Vertriebs-Dynamik: ein zusatzlicher Vertriebskanal, der
weitere Marktpotentiale erschlief3t

Me hr Koordination durch ,,geordnete” Informationsstrome

Me hr Durchschlagskraft: es wird ,,ein groBeres Rad gedreht”

Me hr Transparenz: ein hoherer Grad an Nachvollziehbarkeit
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